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E puede afirmar
que la utilizacibén
del  mecanismo
publicitario con un
proposito de comunicacion
posee una larga historia.
" Desde hace milenios con la
intencién de confundir y
amedrentar a sus enemigos
antes del combate, las tri-
bus desplegaban banderas
v hacian sonar fuertemente
)s tambores. De la misma
manera las armadas pri-
mitivas tenian astrologos
que les infundian el espiritu
agresivo,  asegurandoles
que serian invencibles, Asi-
mismo usaban agentes se-
cretos que se encargaban
de diseminar rumores so-
bre el nimero y calidad de
los atacantes preconizando
una posible derrota.

Sin duda esta forma de
propaganda debe haber si-
do el sistema que precedid
a la publicidad, la cual con-
giste en adjudicar un valor
superior a un producto des-
cartando por entero lo que
pudiera serle desfavorable.
El paso del tiempo dio lugar
a que aquello que se anun-
ciara no fuera la preemi-
nencia de los ejércitos sino
de las cosas, las euales para
aumentar 14s ventas, eran
inscritas en los murales.

Aun en Atenas y Roma
existian los' que se denomi-
naban anunciantes publicos
quienes tomaban un punto
de vista parcial al presen-
tar a los oradores. A lo lar-
go de la Edad Media la pu-
blicidad se limitdé a la en-
sefianza de la doctrina cris-
tiana y a la divulgacion de
sus dogmads. El  adveni-
miento de la imprenta dio
paso a los anuncios perio-
disticos. En el siglo XVIII,
con la llegada de la Revo-
jucion Industrial, hubo un
enorme crecimiento econé-
mico y la necesidad de con-
sumir los productos manu-
facturados. La expansion
comercial del capitalismo
necesitd que surgieran mi-
llones de compradores que
tendrian que cambiar sus
gustos en el vestir, adormo
personal, alimentos, vehi-
culos y diversiones. Esta
persuacion masiva trajo co-
mo consecuencia aquello
que podriamos denominar
«cultura por lo novedoson,
la cual se convirti6 en la ba-
se de la publicidad.

En sus inicios ella se li-
mitaba a la infermacion es-
crita, pero el avance de la
fisica permitibé a Guglielmo
Marconi a transportar las
ideas a distancia, dando na-
cimiento a la radio que muy
pronto manipulé la infor-
macion. A fines de los trein-
ta se hicieron los primeros
ensayos para la transmi-
sibn mecanica de imagenes
y después de la Segunda
Guerra Mundial el descu-
brimiento del inconoscopio
hizo que se sincronizaran
las figuras. Todos los sis-
temas de television actua-
les utilizan el fendmeno de
la persistencia visual rom-
piendo las escenas por pun-
tos que se ensamblan al lle-
gar a la pantalla del recep-
tor. En su lugar de origen, o
sea, estudio del tubo capta
la representaciones a las
cuales se les superpone un
sonido amplificado que se
transmite por medio de una
gigantesca antena. Las
imagenes pueden ser un
blanco y negro o en color,
produciéndose estas ulti-
mas al combinar ios tres to-
nos fundamentales que al
unirse nos dan el elemento
cromatico.

Pudiera decirse que a
partir de los descubrimien-
tos de la radio y la televi-
sion la publicidad crecid de
manera desbordada. La de-
finicibn que los publicistas
emplean para defender su
labor es que se trata de di-
vulgar los productos dan-

doseles a conocer a los po-
sibles compradores. Para
ello se valen de la comuni-
cacion: oral, escrita, picto-
rica, plastica, musical e in-
clusive dramatica. Logi-
camente su idea es dise-
minar el mérito del objeto
que se anuncia adjudican-
dole una luz favorable, des-
cartando todo lo que pudie-
ra disminuir su venta.

Curiosamente existe en-
tre los publicistas una es-
pecie de ética no documen-
tada que no permite mas
que un ataque vedado hacia
los productos que elaboran
los competidores. En otras
palabras, se hipertrofia el
valor o beneficio del objeto
que se anuncia sin detri-
mento hacia las realizacio-
nes o logros de los compe-
tidores.

Dentro de la publicidad
suelen llevarse a cabo cier-
tas sutilezas y cuando ella
se dirige a la clase privile-
giada se presenta un esque-
ma favorable hacia el indi-
vidualismo y los alcances
obtenidos, abandonando
cualquier implicacion so-
cial. Por el contrario, si se
requiere la venta de un pro-
ducto popular se hace én-
fasis en el ahorro que impli-
ca y en las posibilidades de
que quien lo adquiera so-
bresalga de los deméas po-
bres. Este esquema se con-
sigue con el poder de la pa-
labra y la imagen a través
dela comunicacion de los
gesto quu como por encanto
se vuelven magicos.

El gobierno es una enti-
dad que se lleva una buena
parte de la publicidad ha-
ciendo en forma deliberada
informaciones tendencio-
sas inclinadas hacia un solo
lado. Su ideologia resulta
siempre nacionalista e hi-
pertrofia su eficiencia, ho-
nestidad, lealtad y devocion
hacia los ciudadanos. Los
opositores son vistos como
personas conflictivas, fana-
ticas empefiadas entraer el
caos.

Aspectos psicologicos

El psicoanalisis ha ju-
gado un papel importante
en el desarrollo de la dina-
mica publicitaria. La pre-
sencia en el ser humano de
necesidades y deseos ga-
rantiza el que cualquier es-
timulo lo lleve a adquirir los
productos que ofrecen los
anuncios. Las apetencias
en las cuales se basan son:
alimentos, bebidas, sexua-
lidad, comodidades, protec-
cién y desafortunadamente
la superioridad sobre los
congéneres.

Conociendo estos hechos
los anunciantes recurren a
la manipulaciéon para em-
pujar a la poblacién a con-
sumir toda suerte de pro-
ductos que no siempre re-
sultan indispensables. Para
tener éxito el publicista de-
be llamar la atencion del
comprador apelando al pre-
cio, la efectividad de aque-
llo que se nos explica o
muestra y a la sencillez de
su utilizacion. ‘

Un factor fundamental
para conseguir este fin es
aplicarle al producto un
nombre simple y adecuado.
Este tendra que advertir
sus principales caracteris-
ticas para ser fijado en la
mente y llevar hacia la fan-
tasia. La mayoria de los pu-
blicistas implican con fre-
cuencia elementos sexuales
porque saben de su trascen-
dencia y de la represion que
existe en la sociedad. Asi-
mismo las frases que acom-
pafien a la denominacion
del objeto deberan ser cla-
ras, originales y ritmicas.
Es por ello que algunos es-
critores imaginativos son
reclutados por agencias de
publicidad para aprovechar
su capacidad hacia la aso-

ciacion libre.

Otro elemento de influen-
cia en un anuncio es su ca-
racteristica fisica. Para
que el mensaje resulte
efectivo se requiere que
atrape la vision. Este es un
problema delicade porque
la excesiva repeticion de la
misma comunicacion pro-
voca desagrado. En México
mucha gente abomina la
reiteracion televisiva de
cervezas, cigarrillos y
brandies que se reproduce
diez veces en el mismo pro-
grama. '

Un aspecto esencial es la
seleccion del medio donde
debe aparecer. El periodico
suele leerse de prisa y por
la mafiana por personas im-
pacientes y ocupadas. Las
revistas tienen adeptos fe-
meninas. El radio-receptor
se dirige a los que viajan en
automoviles y la television
se ve comadamente por la
noche. Por lo tanto, debe
elegirse cuidadosamente el
medio para decidir si la di-
fisibn sea para el comer-
ciante, un funcionario pabli-
co, algiin profesionista o los
millones de proletarios.

Desde el punto de vista

filosofico, la publicidad ha
dado lugar a una civiliza-
cion en la cual casi todo se
puede vender y comprar,
La prensa, el cine, la radio,
los feos anuncios luminosos
con gas nedn sobre las pa-
redes y techos de los edifi-
cios, asi como la television
se han visto invadidos por
opiniones de que todo es
bueno y utilizable por el
probable cliente,

Existen poderosas indus-
trias como las periodisti-
cas, radiodfénicas y televi-
sivas que viven absurda-
mente gracias a los contra-
tos publicitarios. Con el
anuncio se ha creado una li-
teratura y un arte plagado
de frases ambiguas asi co-
mo un tipo de noticieros
evidentemente parciales |
cubiertos por comerciales
del gobierno y de la inicia-
tiva privada. Todo este pe-
ligrosisimo vehiculo ha tra-
ido al espiritu humano una
gran cantidad de aberracio-
nes mentales, entre las que
existe como un mal menor
el costo que ella impone a la
elaboracion del producto y
que légicamente pagamos
los compradores a clientes.
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